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La Tuscia ¢ una delle tre province selezionate per rappresentare I’ Italia. Gia possibile la consultazione
° L ° : ° * Lo
Tarquinia in rete coi sit1 Unesco

L’1mmiziativa di Arco Latino. FraticeHi: “Uno strumento in piu di promozione™

VITERBO - Invase da volantini le cassette
postali e quelle dei condomini destinate
ad accogliere la pubblicitd, lasciano in-
tendere vantaggi quasi incredibili. Spes-
s0, perd, le offerte proposte nei supermer-
cat non seinpre sono speciali. Dietro im-
perdibili proposte a prezzi vantaggiosi,
possono nascondersi degli inganni a dan-
no dei consumatori.

Che la stangata della crisi economica con-
tinua a farsi sentire con rincari in tutt i
settori della spesa degli italiani & un dato
di fatto,

Come reazione a questa situazione econo-
mica negativa, anchele famiglie viterbesi
cercano, percid, di prendere quand pii
accorgimenti possibili per spendere sem-
pre meno.

Piti fiducia, quindi, ai prodott vendut
nei discount.

D'altra parte, i dati Istat sulle vendite al
dettaglio nel 201 dimostrano un calo di
acquisti, sia nei piccoli negozi, come i
punti vendita di quartiere e le botteghe, i
quali percepiscono una diminuzione del
3,5%, sia nella grande distribuzione (-
3,0%), dove si salvano solo i discount di
alimentari, che, con un rialzo dell’1,0%,
battono i supermercati, che invece subi-
scono una flessione del -2,0%,

Certo, prima ci si affidava soprattutto alla
marca per avere la garanzia della qualita
del prodotto, oggi, invece, si presta piit
attenzione al prezzo della merce in vendi-

Cresce il numero dei consumatori nei discount

Offerte dei supermercati
attenti, a volte ¢’e 1l trucco

ta. In molti discount, infatti, piii che dal-
'aspetto pubblicitario del prodotto, si &
attratti dal suo rapporto qualitd - conv
nienza, .
Ma cio che sconcerta di piit numerosi vi-
terbesi, & che, in alcuni ipermercati della
cittd, nonostante i prezzi siano alti, la
qualitd non é sempre il massimo. [ prodot-
ti venduti non sono sempre freschi, i prez-
zi esposti sugli scaffali, delle volte, non
corrispondono al costo poi battuto alla
cassa e addirittura viene messa in offerta
merce scaduta,
Diversi cittadini si sonolamentat peraver
trovato delle promozioni su aleuni prodot-
ti, sui quali, una volta arrivad alle casse,
Y'offerta non era piui valida.
Che sia un errore o una svista da parte del
locale, poco importa, queste pratiche
commertciali non sono corrette,
Prendendo alcune precauzioni e cono-
scendo tali “trucchi”, i cirtadini possono
non farsi trarre in inganno e talvolta pos-
sono far scoprire queste pratiche di vendi-
ta poco serie.
Purtroppo, perd, non sempre & facile ac-
corgersi di queste truffe, sopratutto se si
acquistano mold prodott o non si ha tan-
to tempo a disposizione. Bisognerebbe
prestare sempre la massima attenzione e
verificare: l'esattezza dei prezzi, le sca-
denze sui prodotti e 1a veridiciti delle of-
ferte,

A.C.

VITERBO- Arcolatino; creatoun sito europeo
per la promozione e la messa in rete del
patrimonio Unesco.

La Provincia ha aderito al progetto “Sito web
progetto Arco latino: Unesco, paesaggio pa-
trimonic del Meditertaneo” approvato nel
corso dell'ultima assemblea di Arco latino,
organizzazione di livello europeo formata
dalle province e dalle amministrazionilocali
di quartro stati membri deli’Unione Euro-
pea: Italia, Spagna, Francia e Portogallo.
L'assemblea si & svolta a Salerno e ha vistola
partecipazione dell’assessore provinciale al-
Ia Cultura Giuseppe Fraticelli. 1l progetto per
cid che riguarda 1'Italia vede la partecipazio-
ne, oltre che della Provincia di Viterbocon la
Necropoli etrusca di Tarquinia, deile provin-
ce di Salerno e Alessandria, dei municipi e
delle deputazioni degli altri stati membri.

Il sito web &compostoda quattro aree temati-
che: siti Unesco(presentazione e descrizione
dei siti ricadent nel territorio dell'Arco lati-
no e dei monumenti e dei paesaggi candidati
all'importante riconoscimento}; diventare
sito Unesco {descrizione delle buone prati-
che, delle procedure e dei sistemni di gestione
per ottenere l'importante riconoscimento);
promozione dei territori (offerta delle princi-

pali opportunitd promozionali offerte dal
territorio sia in forma aggregata che singo-
1a); rete di esperti (possibilitd di interazione
fra esperti nella valorizzazione del patrimo-
nio e utenti qualificati), Una quinta area
prevede la creazione di una sezione per le
news che evidenzieranno l'evoluzione del
progetto {candidature andate a buon fine,
presentazione di nuove candidature, svilup-
po delle attivitd promozionali, ecc.).

“11 progetto - spiega I'assessore Fraticelli- é
quello di promuovere iniziative volte a rai-
forzare l'identitd del Mediterraneo e delle
sue caratteristiche culturali, attraverso la
valorizzazione dei paesaggi e dei siti di mag-
gior pregio, Tutte le regioni facenti parte di
Arco latino, hanno una forte identita storica
e culturale, compresa la Tuscia ricca di testi-
monianze storiche, archeologiche e paesag-
gistiche di primissimo ordine, Identiti e cul-
tura rappresentano un elemento forternente
unitario che lega i soggetti aderenti ad Arco
latino, offrendo grandi potenzialita per I'in-
novazione, la sostenibilitd, la creativitd e
I'integrazione da supportare in maniera in-
tegrata e coordinata. 1l sito web vuole dun-
que essere - prosegue I’assessore - uno stru-
mento utile ad aumentare la competitivita
dei territori Unesco attraverso. lo studio e
I"attuazione di strategie di promozione con-
divise. Uno scambio che potrd avvenire so-
prattutto con la realizzazione di adeguat
pacchetti turistici e un continuo scambijo di
informazioni sulle principali attivitd e gli
eventi di maggior rilievo”.

11 sito web dunque viene a svolgere una du-
plice funzione: da un lato quella di mettere
in rete il vasto patrimonio Unesco, dall’aitra
quella di favorire la comunicazione esterna e
1a capdidatura di nuovi menumend,
llsitoin fasediimplementazione & gia acces-
sibile consultando il link http://www.blu-
labitalia.it/arcolatino '

Successo per il primo raduno nazionale. Ad accogliere gli ospiti c’erano istituzioni, associazioni di categoria e privati

Camperisti innamorati della citta de1 papi

iber@mMente

di Stefania Pieri

VITERBO - Raduno nazionale dei camperisti:
buona la prima,

Successo per la prima edizione dell'iniziati-
va, una rappresentanza del gruppo é stata
anche ricevuta dal sindaco Marini,

Perun intero weekend la cittd dei papi éstata
invasa da numerosi appassionati camperi-
sti. In occasione della tre giorni diverse le
realta territoriali coinvolte a vario titolo nel
raduno: Comune, Provincia e Regione, ima
ancheCamera di Commetcio, associazioni di
categoria e privat,

Adaccogliere i camperisti a Valle Faul &stato
il personale messo a disposizione dalla Agci
{(associazione generale cooperative italiane)
che ha provveduto a consegnare ai numerosi
ospiti un kitinformativo riguardante il terri-

torio, realizzato dall'ente carnerale viterbe-
se, Nella giornata di sabato i camperisti han-
no potuto assistere ad una rievocazione sto-
rica, organizzata per l'occasione dal comita-
to Centro storico a San Carluccio, a pochi
passi dal cuore del quartiere San Pellegrino.
11 pomeriggio é proseguito con passeggiate
lungo le vie del centro storico, con tante di
degustazioni di prodotti tipici. 1l principale
punto di accoglienza della folta rappresen-
tanza di camperisd é stato 1'agricampeggio
Paliano, recentemente inaugurato.

“Per la cittd di Viterbo - ha sottolineato il
consigliere Marcosano - il raduno ha rappre-
sentato un momente in cui pih attori del
territorio si sono adoperati per promuovere
le nostre tipicita e i} nostro patrimonio”.

Diventare sponsor
di se stessi

hisono? Che azienda
siamo? Sia che si
parlidiindividuiche
di gruppi aziendali,
I'immagine che ri-
mandiameo all’ester-
no & la risposta a queste doman-
de: é la nostra identiti, L'agire é
sempre agire sociale e I'immagi-
ne di noi che rimandiamo all’e-
sterno € il prodotto della nostra
autopercezione. L'autopercezio-
ne & quindi al contempo 1'arte
del sentirsi e il presupposto per
stabilire relazioni. Il chi siamo é
1a nostra identita che, al contra-
rio di quanto si possa credere, é
qualcosa in continuo divenire

anche nelle persone adulte ¢ nei
gruppi gid consolidati da tem-
po.

11 vento del carnbiamento soffia
cosi forte che spesso anche le
personalitd pili strutturate e i
gruppi aziendali altamente ef-
ficienti vivono la crisi del ri-
conoscersi. A supporto dei mo-
menti di crescita e di cambia-
mento, & particolarmente effi-
cace una speciale relazione di
coaching: la sponsorship, At-
traverso questa tecnica il coach
si occupa dei problemi relativi
all'identita del cliente e lo ac-
compagna attraverse umn viag-
gio di scoperta e potenziamento

del sé.

Nell’accezione moderna del te-
mine, essere sponsor di qualcu-
no o di qualcosa ci rimanda
un’immagine commerciale che
altera il senso letterarjo del ter-
rnine. In effetti, I’'etimologia di
sponsor ci rimanda al latino
spondere che tradotto significa
promettere, assumersi la re-
sponsabilita del benessere di
una persona. Fare sponsorship
& quindi vedere, riconoscere, at-
testare le caratteristiche di
qualcuno e rimandargli un’im-
magine pii1 chiara e potenziata
della propria identita.

Nessuna persona é priva di ta-

lento, di bellezza, di essenza...
servono solo nuovi occhi per ri-
specchiarsi, per ri-appropriarsi
diciéchediunicociappartiene.
11 bravo coach & come un bravo
fotografo che non usa il photo-
shop: ti rimanda la tua imma-
gine pin bella- senza modificar-
ti. Secondo me, la professiona-
litd del coach si riconosce da
questo genere di particolari. Es-
sere sponsor quindi non signifi-
ca essere tifoso del proprio
cliente e fargli dono di un'im-
magine “ritoccata” che sismon-
terd al primeo confronto con il
reale. Essere sponsor é parteci-
pare alla costtuzione di solide

realta personali fatte di autenti-
¢ita e nuove consapevolazze.
“Noi esseri umani siamo perfet-
ti, abbiamo solo perso il libretto
delle istruzioni” (Richard Ban-
dier) e prevedere percorsi di cre-
scita persona € scrivere il pro-
prio libretto delle istruzioni. E
centrarsi, é collocarsi nel pro-
prio spazio/tempo per affronta-
1e con successo le sfide della
vita. Apprendere le tecniche
della sponsorship aiuta a trova-
e la combinazione della cassa-
forte per aprirsi e per accedere
all’'universo comunicazionale
degli altri.
stefaniapieri.coach@gmail .com



